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Forkunskaper
45 hp godkanda pa Marknadsforingsprogrammet eller International Sales and
Marketing.

Mal

Efter avslutad kurs forvantas studenten kunna:

* |dentifierastrategier for produktutveckling
» Redogorafor styrning av produktutveckling
e Tankaut innovation, produktutveckling mot, fér, med och av kunden

» Definieravarumarkning
* Redogorafor komponenternai ett varumérke
¢ Utvéardera ett varumérke

« Jamfora prisséttningsmetoder
» Kunnatillampa prisséttningstaktik
» Redogorafor prisséttning

Innehall

Fran behov till erbjudande; Fran vardeanalystill konkurrensprofil; konkurrensprofilen



som en brief fér innovation och produktutveckling
Analys och anvandning av foretagets resurser for innovation och produktutveckling
Val och tolkning av kundinformation som grund for innovation och produktutveckling

Varumérkens olika komponenter
Varumérkning som |6fte till malgruppen
Varumérke som identitet och identitetsskapare

Prisséttning i relation till erbjudandet
Prisséttning som budskap om vérde
Prisattning som sérskiljare pa marknaden

Undervisningsformer

Problembaserat 1érande, huvudsakligen genom arbete med casebaserade papersi
seminarieform. Aktiv deltagande krévs vid seminarier dar case-papers presenteras och
diskuteras. Deltagande i uppgifter och seminarier & obligatoriskt, liksom forberedel se
for dessa. Kurdlitteraturen introduceras pa forelasningar och examinerasi skriftlig
examination.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va3l godkand.

Skriftliga sal sexaminationer, skriftliga arbeten.

Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Val godkand.

For betyget godkand ska de forvantade studieresultaten vara uppnadda; betyget avgors
av hur véa studenten har uppfyllt de forvantade studieresultaten. For sasmmanvagning av
betyq till kursbetyg hanvisastill dokumentet ” Principer for betygsrapportering dnr
2011/160".

Examinationen pa kursen sker genom skriftlig tentamen, inlamnande av |6sningar till
fallstudier som uppnas antingen galvstandigt eller i grupp, samt skriftliga évningar.

For studerande, som g blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds
mojlighet till omtentamen i regel 5- 8 veckor efter ordinarie provtillfdle. Vid skriftlig
tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till
vilken studenten

antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per 1&sar.

Kursvardering

En skriftlig kursvardering genomfors och sammanstéllsi en rapport, som arkiveras pa
institutionen.Resultat och eventuellt vidtagna atgarder presenteras for studenterna vid
nésta kurstillfalle eller pa annat sétt som kursansvarig finner lampligt. Andra typer av
kursvarderingar, exempelvis |6pande under kursens gang eller samtal med studenterna
forekommer och uppmuntrasi syfte att sékerstélla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Rosenbaum-Elliot Richard, Percy Larry & Pervan Simon, Strategic Brand
Management, Oxford, Oxford University Press, senaste upplagan

Smith, Tim J., Pricing strategy. Setting price levels, managing price discounts &
establishing price structures, Mason: Southwestern, Cengage L earning, senaste

upplagan

Trott, P., Innovation Management and New Product Development, Prentice Hall,



616 sidor, senaste upplagan

Von Hippel, E., The Sources of Innovation,(1988) Oxford University Press, 221 sidor,
E-bok

Vetenskapliga artiklar, 300 sidor, obligatoriska

Vetenskapliga artiklar, 600 sidor, valbara



