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Fiorkunskaper
Fior tilltride till kursen kr3ivs att den studerande med godkint resultat genomgatt termin 1
pa programmet Enterprising and Business Development.

Mil

Efter avshitad kurs férvantas studenten lmna;

» skriftligt redogéra for gnndliggande begrepp och teorier inom omvirldsanalys
och omvirldshbevakning

» genomfira och presentera en omvirldsanalys samt utforma faretagsspecifika
metoder for kartligening och analys av omvirldsinformationsbehov

» skriftligt redogéra for gnndlaggande begrepp och teorier inom
informationsforsérjning och informationssystem samt utforma
omvirldsbevakningsrutiner ur ett imformationssystemvetenskaphst perspektiv

« redogira for gnundliggande begrepp och teorier mom entreprendrskap. sirskilt
kopplat till utveckling och etablering av affirsprocesser

+ redogira for grndliggande makroekonomiska begrepp

+ genomfora finanspolitiska analvser med hjdlp av nationalekonomiska modeller

» redogira for och tillimpa grundliggande juridiska begrepp inom marknadsritt,
kredit- och sakerhetsratt samt immaterialratt

» sjilvstindigt framstilla affirsstrategiska fragestillningar

» identifiera, problematisera, planera och genomfiéra affarsprojekt, samt skriftlizen
redovisa detta

Innehall
Kursen mnehaller:



+ grundliggande omvirldsanalys utifran foljande perspektiv; faretagsekonomi,
rattsvetenskap, nationalekonomi, affirsinformatik och socialpsvkologi

s planering av ett affirsprojekt utifran foljande perspektiv; firetagsekonomi
rittsvetenskap, nationalekonomi, affirsinformatik och socialpsykologi

» genomforande av ett affirsprojekt utifran foliande perspektiv; foretagsekonomi,
rittsvetenskap, nationalekonomi, affirsinformatik och socialpsykologi

Kursen motsvarar:

Foretagsekonomi, 7.5 hp
Rittsvetenskap, 7.5 hp
Nationalekonomi, 3 hp
Affarsinformatik, 3 hp
Socialpsvkologi 1.5 hp

Undervisningsformer

Undervisningen bedrivs i partnerskap med féretag. Den grundliggande ambitionen r att
studenterna genom olika slag av uppgifier ska efterfriga och pa egen hand séka
kunskap. Studenterna ska sjiilva utveckla och forma sin uthildning och ta ett eget ansvar
for undervisningens olika moment sdvil som sin egen inl&rning. Denna studentens
inldrningsprocess stids genom stmdichandbok, foreldsningar, efterldsningar, seminarier,
refleltionsmiten. handledning och litteraturanvindning Obligatoriska moment framgar
av schemat.

Examination

Kursen bedéms med betyvgen A, B, C. D E Fx eller F.

Examination sker genom projektrapporter, redovisning av projektrapporter, skriftli
tentamen, inldmningsuppeifter och muntliga redovisningar.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer 1 fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkind. Betyget F innebir att
studentens prestationer bedamts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille foljer minst en fornvad examination i néra
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skrifiliz tentamen ges minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per 1asar. Studenter som fatt underkint pa rapporter
kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkant resultat.

Betvgskriterier for A-F-skalan kommuniceras skrifthigt till studenten senast 1 samband
med kurs-/dellursstart. liksom hur sammanvigning av betvg pa enskilda
examinationsmoment till shuthgt kursbetye sker.

Kursvirdering

Under kursens genomfirande eller 1 nira anshitning till kursen genomfirs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid ndsta kurstillfalle.
Kursvirderingen genomfirs anonymt.

Overlappning
Kursen kan inte inga 1 examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
dverensstimmer med innehdllet Kursen Gverlappar 1IEB002 med 100 Ya.

Kurslitteratur och dvriga ldromedel

Obligatorisk litteratur
Armstrong, G. & Kotler, P. Marketing. An infroduction. Pearson/Prentice Hall.
Senaste upplagan. 530 sidor.

Ax C. Johansson, C. & Kullvén H. Den mya ekonomistyrningen. Stockholm: Liber
Ekonomi. Senaste upplagan. 300 sidor.



Begg, D. & Ward, D. Economics for Business. McGraw-Hill. Senaste upplaga. Ca
450 sidor.

Blundel R. & Lockett, N. Exploring Entrepreneurship, Practices and Perspectives.
Oxford: OUP. Senaste upplagan. 430 sidor.

Bolman, L. G. & Deal T. E. Nva perspektiv pa organisation och ledarskap:
kreativitet, val och ledarsicap. Lund: Studentlitteratur. Senaste upplagan. 456 sidor.

Bryman A & Bell E. Foretagselonomisica forsimingsmetoder. Stockholm: Liber
Ekonomi. Senaste upplagan. 200 sidor.

Frankelus, P. Omvérldsanalys. Malmi: Liber Ekonomi. Senaste upplagan. 280 sidor.

Hamrefors, 8. Den uppmdricsamma arganisationen. Fran Business Intelligence till
Intelligent Business. Lund: Studentlitteratur. Senaste upplagan. 200 sidor.

Higg, G. Praigisk retorifc. Wahlstrém och Widstrand. Senaste upplagan. 253 sidor.

Kahaner, L. (1998). Competitive Intelligence: how to gather, analyze, and use
information to move your business to the top. London: Simon & Schuster. 300 sidor.

Landstrom, H. & Lowegren, M. (Red.). Entreprendrskap och foretagsetablering:
Jran idé fill veridighet. Lund: Studentlitteratur. Senaste upplagan. 450 sidor.

Maunsbach, U. & Wennersten, U. Grundldggande immaterialrdrt. Gleerups forlag.
Senaste upplagan. 150 sidor.

Nordell P. I. Marknadsritten — en introduktion. Norstedts uridik. Senaste upplagan.
125 sidor.

Osterwalder, A & Pigneur, Y. Business Model Generation: 4 handbook for
Visionaries, Game Changers and Challengers. Wiley. Senaste upplagan. 280 sidor.

Sighladh, R. & Wilow, 8. Kredithandbaolten: en praktisk vdgledning i loreditarbetet.
Norstedts juridik. Senaste upplagan. 200 sidor.

Tonnquist, B. Prajektledning. Stockholm: Sanoma Publishing. Senaste upplagan. 400
sidor.

Artikelkompendm, 350 sidor.
Referenslitteratur

Andersson, G. Kallgyler som beslutsunderlag. Lund: Studenthitteratur. Senaste
upplagan. 100 sidor.

Bruce, M. & Bessant, J. Design in Business. Strategic Innovation Through Design.
Pearson Education. Senaste upplagan. 287 sidor.

Cooper, B. & Press, M. The Design Agenda: A guide to successful design
management. Wiley. Senaste upplagan. 300 sidor.

Fredholm, P. 99 Eoncept - fir dig som vill anviinda IT for verksamhets- och
affdrsutveckling. Lind: Studentlitteratur AB. Senaste upplagan. 300 sidor.

Fuld 1.. The Secret Language of Compaetitive Intelligence. Crown Business. Senaste
upplagan. 320 sidor.



Furustig, H. & Sjostedt, G. Strategisk omvirldsanalys. Lund. Studentlitteratur. Senaste
upplagan. 200 sidor.

Jonsson, 5. Product Development - Work for Premium Values. Stockholm: Liber.
Senaste upplagan. 300 sidor.

Lundberg. D. IT och affédrsmvita. Konsten att lvckas med investeringar i IT. Lund:
Studentlitteratur. Senaste upplagan. 300 sidor.

Melin, F. Farumdrkesstrategi: Om konsten att utveckla starica varumdricen. Malmé:
Liber forlag. Senaste upplagan. 200 sidor.

Olve, N-G. & Falk, T. IT som strategisk resurs. Malmi: Libris. Senaste upplagan. 200
sidor.

Ulrich, K. T. & Eppinger, 8. D. Product Deasign and Development. New York:
McGraw Hill. Senaste upplagan. 363 sidor.



