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Forkunskaper
For tilltrade till kursen krédvs att den studerande med godként resultat genomgatt termin 1
pa programmet Enterprising and Business Development.

Forviantade studieresultat
Studenten skall

Ha grundléggande kunskaper kring

e omvirldsanalys och omvérldsbevakning

e informationsforsorjning och informationssystem

o foretagsekonomiska begrepp och modeller kopplade till utveckling och etablering
av affarsprocesser

¢ makroekonomiska teorier och forestéllningar

e juridiska fragestéllningar inom marknadsritt, rittsregler inom kredit och
sakerhetsritt samt immaterialratt

Kunna

e Utforma metoder for kartldggning och analys av omvérldsinformationsbehov

e Genomfora kartlaggning och analys av omvérldsinformationsbehov

¢ Utforma omvirldsbevakningsrutiner ur ett informationssystemvetenskapligt
perspektiv



e Samla in och presentera information ur ett informationssystemvetenskapligt
perspektiv

e identifiera, klassificera, och pa grundlaggande niva, analysera juridiska
fragestéllningar inom marknadsratt, immaterialritt samt kredit och sékerhetsrétt

¢ Identifiera, problematisera, planera och pa grundlédggande niva genomfora
affarsprojekt

Forsta

e Betydelsen av att prova fler perspektiv vid skapande och etablering av
afférsprocesser.

e Juridikens implikationer pa skapande och etablering av affarsprocesser inom
marknadsritt, kredit och sdkerhetsritt samt immaterialratt

e Omvirldsfaktorers inverkan pa skapande och etablering av affarsprocesser

e Informationssystems roll i foretags omvarldsbevakning

Innehéll

Kursen bestar av tva delkurser

Delkurs 1 Grundliggande omvirldsanalys

Inom ramen for denna delkurs ska studenterna genomfora en omvérldsanalys, bade
allmén och specifik for det partnerforetag studenten &r partner till. Studenterna arbetar i
grupper som kan vara branschrelaterade. Under delkursen behandlas grundldggande
juridiska fragestéllningar marknadsrétt, rattsregler som berdr olika finansieringsformer
och immaterialrétt. Nationalekonomiska makroteorier behandlas likvél som till viss del
konkurrensteori. I kursen behandlas utifran ett foretagsekonomiskt och
informationssystemvetenskapligt perspektiv fragestallningar kring foretags 6vergripande
mal, vision och idéer, foretagets resurser, foretagets organisering och system samt
foretagets/branschens marknadsforhéllanden.

Delkurs 2 Planering och genomforande av ett affirsprojekt

Inom ramen for denna delkurs ska studenterna utveckla en projektplan med inriktning pa
utveckling av partnerforetagets affarsprocess. Studenten ska enskilt eller i grupp, med
utgangspunkt i ett projekts unika forutséttningar, arbeta med etablerings- och
utvecklingsforutsattningar. Projektets idéer och riktning ska bearbetas utifran ett
entreprendriellt perspektiv. Studenterna ska under denna delkurs sammanstilla de olika
analyserna och projektets olika delar till en heltickande utvecklingsplan med inriktning
pa forslag till atgérder i foretaget.

Gemensamt for delkurserna:

Under kursen kommer studenten alltmer arbeta pa eller i néra relation till sitt
praktikforetag. Studenterna kommer under kursen méta, behandla, diskutera och
bearbeta begrepp, verktyg och modeller fran foretagsekonomi, nationalekonomi och
informationssystemvetenskap. De juridiska forutséttningarna och forhallandena vid
etablering av affarsprocesser kommer att behandlas under hela kursen.

I de olika delkurserna kommer studenterna att medverka i moment av peer-teaching
karaktir, dir man Ovar formégan att med studenter fran andra arskurser bl a presentera
material och att arbeta med projekt.

Kursen motsvarar:
Foretagsekonomi, 7,5 hp
Rattsvetenskap, 7,5 hp
Nationalekonomi, 3 hp
Informationssystemvetenskap, 3 hp
Socialpsykologi, 1,5 hp

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i partnerskap med foretag som utvalts for medverkan i



utbildningen. Den grundldggande ambitionen 4r att studenterna genom olika slag av
uppgifter ska efterfraga och pa egen hand soka kunskap. Studenterna ska sjdlva
utveckla och forma sin utbildning och ska ta ett eget ansvar for undervisningens olika
moment savil som sin egen inldrning. Denna studentens inldrningsprocess stods genom
studichandbok, foreldsningar, efterldsningar, seminarier, reflektionsmoéten, handledning
och litteraturanvéndning. Deltagande i vissa moment &r obligatoriskt och framgar av
schemat pa kursen.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.

Examination sker genom skriftlig tentamen, redovisning av projektrapporter, muntliga
redovisningar samt alternativa examinationsformer och olika slag av inlimningsuppgifter.

Omtentamen for studerande som ej natt godként resultat sker ndgra veckor efter forsta
tentamenstillfillet. Minst 5 tentamenstillféllen ges.

Betygssittning sker med nagot av betygen Vil Godkéand (80%-100%), Godkand (60%-
79%) eller Underkénd (0%-59%).

Student vid Linnéuniversitetet har rétt att fa sitt betyg for kurs dversatt till den sju-
gradiga ECTS-skalan. For att fa sitt betyg oversatt ska studenten ldmna en begéran om
detta till lararen vid kursstart.

Kursviérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfalle.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Foretagsekonomi - organisation

Bill, F & Johanisson, B. Entreprenorskapets rationaliteter och irrationaliteter.
Vixjo: Studier i entreprendrskap, nr 2. Vaxjo universitet, 205 pages

Bolman, Lee G. & Deal, Terrence E. Nya perspektiv pa organisation och
ledarskap : kreativitet, val och ledarskap. Lund: Studentlitteratur, 456 pages

Landstrom, H. & Lowegren, M. (red.). Entreprenorskap och foretagsetablering:
fran idé till verklighet . Lund: Studentlitteratur. Senaste upplagan.

McKinsey & Company/ J Bergstrom, J Falk, m. fl. Affdrsplanering. En handbok for
nya tillvixtféretag. Stockholm: Ekerlids forlag, 200 pages

Soderlund, J Projektledning & projektkompetens. Perspektiv pd konkurrenskraft.
Stockholm: Liber 250 pages

Foretagsekonomi - marknadsforing
Frankelius, P. Omvdrldsanalys. Malmo: Liber Ekonomi, 280 pages

Kotler, P. A Framework For Marketing Management. Prentice Hall. Pearson
Education International. 363 pages

Foretagsekonomi - ekonomistyrning

Ax, C; Johansson, C & Kullvén, H. Den nya ekonomistyrningen. Stockholm: Liber
Ekonomi, 300 pages

Smith, D. Resultat, balans och likviditet. Larobok. Lund: Studentlitteratur, 100 pages

Smith, D. Resultat, balans och likviditet. Ovningsbok. Lund: Studentlitteratur, 100



pages

Foretagsekonomi- ovrigt
Bryman, A & Bell, E. Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Stockholm: Liber
Ekonomi, 200 pages

Nationalekonomi
Begg, David & Ward, Damian. Economics for business. 2nd edition, McGraw-Hill,
2007

Informatik
Hamrefors, S. Den uppmdrksamma organisationen. Fran Business Intelligence till
Intelligent Business. Lund: Studentlitteratur, 200 pages

Kahaner, Larry. Competitive intelligence : how to gather, analyze, and use
information to move your business to the top. London : Simon & Schuster, 1998, 300

pages

Riittsvetenskap
Agell, Malmstrom. Civilrdtt Liber forlag, kap 5, 13 s, senaste upplagan

Maunsbach, Ulf, Wennersten, Ulrika. Grundidggande immaterialrdtt Gleerups forlag,
150 s, senaste upplagan

Nordell, Per JonasMarknadsrdtten — en introduktion, Norstedts juridik,125 s, senaste
upplagan

Sigbladh, Roland, Wilow, StaffanKredithandboken en praktisk vigledning i
kreditarbetet Norstedts juridik, 200 s, senaste upplagan

Artikelkompendium
Nationalekonomi 150 pages
Informationsvetenskap 150 pages
Foretagsekonomi 100 pages

Referenslitteratur
Ulrich, K. T. & Eppinger, S. D. Product Design and Development. New Y ork:
McGraw Hill, 363 sidor

Sten Jonsson Product Development - Work for Premium Values. Stockholm: Liber,
300 sidor

M. Bruce & J. Bessant. Design in Business. Strategic Innovation Through Design,
287 sidor

R. Cooper & M. Press. The Design Agenda: A guide to successful design
management, 200 sidor

F. Melin. Varumdrkesstrategi: Om konsten att utveckla starka varu-mdrken.
Malmo: Liber forlag, 200 sidor

N-G Olve & T. Falk. IT som strategisk resurs. Malmo: Libris, 200 sidor

D. Lundberg. IT och affdrsnytta. Konsten att lyckas med investeringar I IT. Lund:
Studentlitteratur, 300 sidor

P. Fredholm. 99 Koncept - for dig som vill anvinda IT for verksamhets- och
affirsutveckling. 300 sidor



Andersson, G. Kalkyler som beslutsunderlag. Lund: Studentlitteratur, 100 sidor



