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Forkunskaper
30 hp 1 design eller motsvarande

Forvintade studieresultat

Efter genomgangen kurs ska studenten ha utvecklat sin forméga att pa ett sjalvsténdigt
satt kunna urskilja, visualisera, formulera, problematisera, stilla relevanta fragor samt
skapa forslag till artefakter och tjénster som &r relevanta for begreppet interaktion.

Studenten forvintas praktiskt kunna tillimpa sina kunskaper inom interaktion och
utformningen av ett granssnitt, och kunna skapa sig en forstaelse for vad de ténkta
anvindarna kommer att uppfatta som en meningsfull aktivitet.

Kunskap och forstielse
Studenten ska:

¢ kunna redogdra for mojligheter och begransningar med interaktionsdesign
avseende gestaltning av artefakter och tjanster i forhallande till mdnniskans
upplevelse och behov.

e kunna visa pé fordjupad kunskap om grafisk gestaltning kopplad till interaktion
och anvéndaren.

e kunna vilja publiceringskanaler utifran tankt produkt eller tjanst.

e kunna reflektera over sin arbetsprocess.

o kritiskt kunna granska det egna arbetet.

Firdighet och forméga



Studenten ska:

e kunna realisera, visualisera och kommunicera tinkt anvindning genom grafisk
gestaltning.

¢ kunna visa pa kunskap om ménniskor och deras aktiviteter och sammanhang.

e kunna anvénda denna kunskap for att skapa forslag till produkter och tjanster.

e kunna prova dessa forslag (prototyper) pa produkter och tjanster med tankt
anvéndare.

e kunna vilja publiceringskanaler utifran tankt anvéindare och produkt/tjanst.

e kunna redovisa sina reflektioner i workbook utifran olika perspektiv.

Virderingsformaga och forhallningssétt
Studenten ska:

o kritiskt kunna granska och bedoma sitt eget arbete utifran kopplingen mellan teori
och metoder och tillimpningen av dessa med anvéndare.

o kritiskt kunna granska och bedéma sitt eget arbete utifrdn mottagare, anvéndare
och mélgrupp, avséndare, interaktion och val av publiceringskanaler.

e kritiskt kunna granska och ge kritik utifrdn &mnesomradenas terminologi.

Innehall

Kursen har inriktning mot interaktiva medier och design med anvéndarens, mottagarens
och malgruppens behov, upplevelse och forstaelse i centrum, och hur utformningen av
interaktionen med artefakten kan stédja anviandningen av denna. En stor vikt 14ggs pa
tillampning av de olika metoderna och hur grafisk design anvinds for att utveckla god
tillgdnglighet och anvindbarhet av artefakten utifran ett anvéndar-, mottagar- och
malgruppsperspektiv.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, workshops, 6vningar, handledning och
seminarier. Det &r obligatorisk nédrvaro pa schemalagda moment.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.
For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnidda.

Examinationen sker genom presentation av ett projektarbete och dokumentation i
workbook.

Kursen bedoms ocksa enligt den 7-gradiga ECTS-betygsskalan (European Credit
Transfer System).

Omexamination erbjuds inom sex veckor, inom ramen for ordinarie terminstider. Antalet
examinationstillfillen &r begrénsat till fem ganger.

Kursvirdering

Vid slutet av kursen genomfors en kursvérdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvarderingsresultatet sammanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administrator samt tas upp i programradet. Resultatet av utvérderingen och eventuellt
vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nésta kurstillfalle.
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