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Forkunskaper
30 hp i design eller motsvarande.

Mal

Efter genomgangen kurs férvantas studenten ha fatt fordjupad kunskap om vad grafisk
design och kommunikation kan innebarainom olika tillampningsomraden och kunna
praktiskt tillampa den utifrén en konstnérlig ansats. Studenten forvantas ha utveckl at
sadana studiefardigheter att hon/han kan urskilja, formulera, problematisera och stalla
relevanta frégor for grafisk design kopplat till anvandarens/betraktarens upplevelse.
Studenten forvantas ha utvecklat sadana studiefardigheter som kravs for att soka och
vardera kunskap utifran vetenskaplig och konstnarlig grundniva.

Kunskap och for staelse
Studenten ska:

» kunnagestaltaidéer och koncept i grafisk design med en kommunikativ ansats,
« kunnareflekteraom grafisk design i forhallande till anvandarens/betraktarens
upplevel se och behov, och



» kunnaforsta olika grafiska produktionteknikers och processers betydelse for
resultatet.

Fardighet och for staelse
Studenten ska:

* kunnatillampa grafisk design inom olika omraden med en kommunikativ ansats,

« kunna presentera grafiska designkoncept och idéer for olika
tillampningsomraden,

« kunnavalja och genomfora olika grafiska l6sningar utifrén olika kontexter, och

 kunnarealisera, visualisera och kommunicera utifran en konstnérlig ansats.

Varderingsfor maga och for hallningssatt
Studenten ska:

» kritiskt kunna granskaval av grafisk design i forhallandetill olika kontexter och
ansatser, och
« kritiskt kunna granska grafisk design utifran en konstnérlig ansats.

Innehall
Kursen bestar av tre delkurser med innehdll av fordjupad kunskaper i grafisk design.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av forelasningar, workshops och uppgifter. Det &r obligatorisk
nérvaro pa schemal agda moment.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8l godkand.

For betyget godkand ska de forvantade studieresultaten vara uppnadda.
Examinationen sker genom presentationer och dokumentation i workbook.
For VG pa helakursen kravs VG paminst tva delkurser.

Mdjlighet till omexamination erbjuds inom sex veckor inom ramen for ordinarie
terminstider. Antalet examinationstillfalen ar begransat till fem ganger.

Kursvardering

Vid slutet av kursen genomfors en kursvardering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvarderingsresultatet sammanstéllsi en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administrator samt tas upp i programradet. Resultatet av utvarderingen och eventuel It
vidtagna atgarder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nasta kurstillfalle.
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