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Förkunskaper
30 hp i design eller motsvarande.

Mål
Efter genomgången kurs förväntas studenten ha fått fördjupad kunskap om vad grafisk 
design och kommunikation kan innebära inom olika tillämpningsområden och kunna 
praktiskt tillämpa den utifrån en konstnärlig ansats. Studenten förväntas ha utvecklat 
sådana studiefärdigheter att hon/han kan urskilja, formulera, problematisera och ställa 
relevanta frågor för grafisk design kopplat till användarens/betraktarens upplevelse. 
Studenten förväntas ha utvecklat sådana studiefärdigheter som krävs för att söka och 
värdera kunskap utifrån vetenskaplig och konstnärlig grundnivå. 
 
Kunskap och förståelse 
Studenten ska:

kunna gestalta idéer och koncept i grafisk design med en kommunikativ ansats,•
kunna reflektera om grafisk design i förhållande till användarens/betraktarens 
upplevelse och behov, och

•



kunna förstå olika grafiska produktionteknikers och processers betydelse för 
resultatet.

•

Färdighet och förståelse 
Studenten ska:

kunna tillämpa grafisk design inom olika områden med en kommunikativ ansats,•
kunna presentera grafiska designkoncept och idéer för olika 
tillämpningsområden,

•

kunna välja och genomföra olika grafiska lösningar utifrån olika kontexter, och•
kunna realisera, visualisera och kommunicera utifrån en konstnärlig ansats.•

Värderingsförmåga och förhållningssätt 
Studenten ska:

kritiskt kunna granska val av grafisk design i förhållande till olika kontexter och 
ansatser, och

•

kritiskt kunna granska grafisk design utifrån en konstnärlig ansats.•

Innehåll
Kursen består av tre delkurser med innehåll av fördjupad kunskaper i grafisk design.

Undervisningsformer
Undervisningen består av föreläsningar, workshops och uppgifter. Det är obligatorisk 
närvaro på schemalagda moment.

Examination
Kursen bedöms med betygen Underkänd, Godkänd eller Väl godkänd. 
 
För betyget godkänd ska de förväntade studieresultaten vara uppnådda. 
 
Examinationen sker genom presentationer och dokumentation i workbook.  
 
För VG på hela kursen krävs VG på minst två delkurser. 
 
Möjlighet till omexamination erbjuds inom sex veckor inom ramen för ordinarie 
terminstider. Antalet examinationstillfällen är begränsat till fem gånger.

Kursvärdering
Vid slutet av kursen genomförs en kursvärdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer. 
Utvärderingsresultatet sammanställs i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens 
administratör samt tas upp i programrådet. Resultatet av utvärderingen och eventuellt 
vidtagna åtgärder kommuniceras med kursansvarig och presenteras för studenterna vid 
nästa kurstillfälle.
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