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Forkunskaper
30 hp 1 design eller motsvarande.

Forvintade studieresultat

Efter genomgangen kurs forvéntas studenten ha fatt fordjupad kunskap om vad grafisk
design och kommunikation kan innebéra inom olika tillampningsomraden och kunna
praktiskt tillimpa den utifran en konstnérlig ansats. Studenten forvintas ha utvecklat
sadana studiefardigheter att hon/han kan urskilja, formulera, problematisera och stilla
relevanta fragor for grafisk design kopplat till anvidndarens/betraktarens upplevelse.
Studenten forvintas ha utvecklat sddana studiefardigheter som krivs for att soka och
vérdera kunskap utifran vetenskaplig och konstnérlig grundniva.

Kunskap och forstielse
Studenten ska:

¢ kunna gestalta idéer och koncept i grafisk design med en kommunikativ ansats,

e kunna reflektera om grafisk design i forhallande till anvandarens/betraktarens
upplevelse och behov, och

e kunna forsta olika grafiska produktionteknikers och processers betydelse for
resultatet.

Firdighet och forstaelse
Studenten ska:



kunna tillimpa grafisk design inom olika omrdden med en kommunikativ ansats,
kunna presentera grafiska designkoncept och idéer for olika tillimpningsomréaden,
kunna vélja och genomfora olika grafiska l6sningar utifran olika kontexter, och
kunna realisera, visualisera och kommunicera utifran en konstnarlig ansats.

Virderingsformaga och forhallningssétt
Studenten ska:

o kritiskt kunna granska val av grafisk design i forhéllande till olika kontexter och
ansatser, och
e kritiskt kunna granska grafisk design utifran en konstnérlig ansats.

Innehall

Kursen bestér av tre delkurser med innehall av fordjupad kunskaper i grafisk design.

Delkurs 1 Hllustrativ typografi 5 hogskolepoiing
Delkurs 2 Utstillningsdesign 5 hogskolepoéing

Delkurs 3 Grafisk form, tryck och papper 5 hogskolepoing

Undervisningsformer
Undervisningen bestér av foreldsningar, workshops och uppgifter. Det &r obligatorisk
nérvaro pé schemalagda moment.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.
For betyget godkénd ska de forvintade studieresultaten vara uppnadda.

Examinationen sker genom presentationer och dokumentation i workbook.

Kursen bedoms ocksa enligt den 7-gradiga ECTS-betygsskalan (European Credit
Transfer System).

Mojlighet till omexamination erbjuds inom sex veckor inom ramen for ordinarie
terminstider. Antalet examinationstillfillen dr begransat till fem ganger.

Kursvirdering

Vid slutet av kursen genomfors en kursvérdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvarderingsresultatet sammanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administrator samt tas upp i programradet. Resultatet av utvérderingen och eventuellt
vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nésta kurstillfalle.
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