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Institutionen for design

1DI047 Butikskommunikation II, 7.5 hégskolepoing
Retail Communication II, 7.5 credits

Huvudomride
Design

Amnesgrupp
Design

Niva
Grundniva
Firdjupning
G1F

Faststillande

Faststalld 2009-12-15

Senast reviderad 2016-06-14 av Fakulteten for konst och humaniora. Revideringen avser
omformulering av mal samt borttagande av undervisningsformer som ej anvands.
Kursplanen giller fran och med héstterminen 2016

Firkunskaper
1DI044 Butiskskommunikation I och 1DI1043 Inredning I eller motsvarande.

Mal

Efter avshitad kurs forvantas studenten lunna:

» redogdra for och praktisera uppbyzgande av kommunikativa marknadsstrategier for
produktexponering, till saval nationell som internationell verksamhet,

» problematisera ett uppdrag utifran en teoretisk och praktisk kunskap samt tillimpa den
kunskapen i utférandet av en praktisk lésning for uppdraget.

Innehall

Kursens mnehall bestar av:

+ Fardjupning 1 rummets mijligheter som forsdlningsyta,

*» Metodik- Malgruppanalys, socio/ekonomiska och kulturella fenomen som paverkar
konsumenters beteende och deras perception av firg, form och material

» Metodik - Fardjupning i produktskommunikation metod och maner uppbvggande, som
anvands av nationellt och internationellt detaljhandelns verksamhet,

* Narrativ och informativ varuexponering 1 butikskommunikationssammanhang,

» Ljussattning av forsdlimngsgolvet och skyltfonster,

* Projektarbete.

Undervisningsformer

Foreldsningar, workshops, handledning, seminarier och studiebesék.
Examination

Kursen bedéms med betveen Underkiind, Godkand eller Vil godkind.



Examinationsformen omfattar inlamningsuppgifter.

Kursvirdering

Under kursens genomfiérande eller 1 nira anshutning till kursen genomférs en
kursvirdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid néista kurstillfille.
Kursvirderingen genomfirs anonvmt. Kursvarderingen arkiveras enligt institutionens
bestammelser.

Overlappning
Kursen kan inte inga 1 examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med mnehéllet:Overlappar helt med PIB%27 Butikskommunikation IT

Owvrigt
Tilllkommande kostnader for material och utskrifter bekostas av studenten.
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