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Fiorkunskaper
1DI044 Butiskskommumkation I och 1DI043 Inredning I eller motsvarande.

Mal

Efter avshitad kurs skall studenten ha en djupare insikt i uppbvgzande av
kommmunikativa marknadsstrategier for produldtexponering och utformning av tjanster
pa savil nationellt och internationellt perspektiv

Studenten skall kunna problematisera ett uppdrag utifran teoretisk och praktisk kunskap
och tillmpa den kunskapen 1 utférandet av en praktisk 16sning for uppdraget.

Innehall

Det kommersiella nummets egenskaper.

Analys med utgangspunkt i nummets uttryck, dess kvalitativa
kommunikationsegenskaper och potential for produktvisning och utférande av fjanster.
Malgruppanalys, socio/ekonomiska och kulturella fenomen som paverkar konsumenters
beteende. Analys av kommersiella rums visuella identitet, med fokus pa produkter och
fjsnster.

Tillimpning. ett projektarbete inom detaljhandeln.

Filjande detaljhandelshegrepp tas upp under kursen:

Fummets méjligheter, golvet , skyltfonster,

vanunarkeshantering, varuexponering och ljussittning.

Undervisningsformer
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och shitgenomgangar).

Examinationsformer

Kursen bedéms med betvzen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.
Examinationsformer omfattar mlimningsuppgifter. Det praktisk-teoretiska
kunskapsbyggandet kraver aktiv ndrvaro i alla kursmoment, minsta narvaro &r 80%

Kursvirdering
I samband med kursavslutningen genomfirs en skrifthe kursvirdering enligt
universitetets riktlinjer. Kursvirderingen arkiveras pa mstitutionen.

Overlappning
Kursen kan mnte ngd 1 examen med annan kurs, vars innehdll helt eller delvis
overensstimmer med mnehallet:Overlappar helt med PIB%27 Butikskommunikation IT

Owrigt
Vissa delmoment 1 kursen kan komma att medfira kostnader som bekostas av
kursdeltagaren.
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