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Forkunskaper
Antagen till programmet for inrednings- och
butikskommunikation.

Forvintade studieresultat
Efter genomgéngen kurs ska studenten ha fatt grundlidggande kunskaper i detaljhandelns
visuella kommunikationmangfald.
Studenten skall:
Kunskap och forstaelse
e kunna problematisera med varierande uppdrag inom detaljhandeln
¢ ha kidnnedom om omradets vetenskapliga grund och kunskap om négra tillimpliga
metoder inom omradet.

Férdighet och formaga

e visa forméga att soka, samla och kritiskt tolka relevant information for att
formulera svar pa véldefinierade fragestéllningar inom butikskommunikation

e visa forméga att redogora for och diskutera sitt kunnande med olika grupper



e visa sadan fardighet som fordras for att sjdlvstandigt arbeta med vissa uppgifter
inom det omrade som utbildningen avser.

e ha fatt insikter om marknadsstrategier fran ett nationellt och internationellt
perspektiv.

Virderingsformaga och forhallningssitt
e Visa kunskap om och ha forutséttningar for att hantera etiska fragestéllningar

e Visa pd en formaga att i ett affirsméssigt sammanhang, pa ett kommunikativt
och informativt sétt, anvdnda sig av gestaltning med en konstnérlig dimension

Innehll

Kursen kommer att behandla f6ljande moment:
Malgruppsanalys

Definition av afférsidén - marknadspositionering

Produkt - sortimentbeskrivning

Rumsanalys med fokus pa varuexponering

Ovanndmnda moment tar ocksa upp foljande aspekter:
varumérkeshantering, forsaljningsgolvet, produktexponering,
skyltfonstrets olika gestalningstekniker och ljussattning.

Undervisningsformer

Foreldsningar, laborationer (workshops), handledning,
seminarier, studiebesok, sjalvstudier och projekt.

I projekten varvas sjilvstindigt arbete med foreldsningar,
laborationer, handledning och slutgenomgang.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkdand, Godkénd eller Vil godkénd.
Examinationsformer omfattar inlimningsuppgifter. Det
praktisk-teoretiska kunskapsbyggandet kraver aktiv nirvaro i

alla kursmoment, minsta narvaro ar 80%

Kursvirdering

Efter avslutad kurs genomfors en kursutvirdering som sammanstélls och aterkopplas till
studenterna samt arkiveras enligt institutionens bestimmelser.

Ovrigt

Studenten skall rikna med kostnader for material, utskrifter och studiebesok.
Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur
Nordfélt Jens. Marknadsforing i butik. Liber 2007. 288 s.

Referenslitteratur
Bo Pettersson, Handelsméinnen, Manpocket, 2003, 352 s, ISBN10:
9170010137, ISBN13: 9789170010132

Helgeson, Susanne, Sommar, Ingrid, Nordiska kompaniet - den kommersiella
teatern, Wahlstrom & Widstrand, 2002, 227 s, ISBN 91-46-20158-0
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