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Faststillande
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Kursplanen giller fran och med varterminen 2010

Forkunskaper
Design 30 hp eller motsvarande.

Forvéntade studieresultat

Studenten skall kunna arbeta i grupp eller individuellt med
gestaltning och produktion av publikationer.

Studenten skall kunna tillimpa konstnérliga metoder i
gestaltning av publikationer avseende deras layout, typografi,
bildhantering, digitalt bearbetning, original och tryck.

Innehéll

Kursen ger fordjupande praktisk fardighetstraning i grafisk
produktion och redaktionsarbete for gestaltande av
publikationer.

I kursen ges trining i konstnérligt arbete med layout,
typografi, bildhantering, digitalt arbete samt praktiskt arbete
med produktion av en publikation for ett givet sammanhang.

Undervisningsformer
Foreldsningar, laborationer och praktiskt arbete (workshops),
studiebesok, handledning och sjélvstudier

Examinationsformer
Kursen bedéms med betygen Underkénd eller Godkénd.
Examinationsformer omfattar inlimningsuppgifter. Det



praktisk-teoretiska kunskapsbyggande kraver aktiv nérvaro i
alla kursmoment, minst nirvaro dr 80%

Kursviérdering

Efter avslutad kurs genomfors en kursutvéirdering som sammanstélls och aterkopplas till
studenterna samt arkiveras enligt institutionens bestimmelser.

Ovrigt

Vissa delmoment i kursen kan komma att medfora kostnader som bekostas av
kursdeltagaren.
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