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Kursplanen géller fran och med varterminen 2011

Forkunskaper
1-60 hp medie- och kommunikationsvetenskap, eller motsvarande

Forvintade studieresultat

Studenten ska efter genomgéngen kurs ha kunskaper om och insikter i aktuell
teoribildning kring kommunikativt ledarskap med tonvikt pd mediebranschens villkor.
Studenten ska kunna problematisera forutsittningarna inom medieindustrin och med st6d
ur litteratur och aktuell forskning genomfora analyser av medieforetagande samt
kommunicera idéer eller 16sningar baserade pa desamma.

Studenten ska efter kursens slut sjédlvstindigt kunna fatta strategiska beslut och leda
redaktionellt arbete.

Innehall

Kursen syftar till att ge fordjupade teoretiska och praktiska kunskaper om media
management ur ett praktiknéra perspektiv. Kursens innehéll baseras pa litteratur,
foreldsningar och fallstudier.

Vid sidan av traditionella akademiska studier inom kursen ingar dven studiebesdk och en
veckas arbetsplatsforlagd praktik alt akademiskt orienterad fordjupningsuppgift.

Undervisningsformer
Undervisning sker i integration mellan teori och praktik genom foreldsningar, seminarier,
laborationer och dvningar.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkénd.
For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnadda.



Examination genom aktivt deltagande i foreldsningar och seminarier samt digital
workbook.

Omexamination erbjuds inom sex veckor, inom ramen for ordinarie terminstider. Antalet
examinationstillfallen dr begrénsat till fem ganger.

Kursviérdering

Vid slutet av kursen genomfors en kursvirdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvirderingsresultatet ssmmanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administrator samt tas upp i programradet. Resultatet av utvarderingen och eventuellt

vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nista kurstillfalle.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Media management 7,5 hp

Albarran, Alan (Senaste upplaga) Management of Electronic Media. New York:
Cengage Learning Inc.

Kung-Shankleman, Lucy, Picard, Robert G., Towse, Ruth (eds.) (Senaste upplaga) The
Internet and the Mass Media. London: Sage.

Kiing, Lucy (Senaste upplaga) Strategic Management in the Media Industry.: Theory
and Practice. London: Sage.

Pressens Samarbetsnimnd (Senaste upplaga) Spelregler for press, radio och tv. TU:s
forlag. (Siljs 1 Receptionen)



