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Forkunskaper
Grundlidggande behorighet samt Engelska B, Matematik B, Samhallskunskap A.
(Omradesbehorighet 4 med undantag fran Matematik C).

Forvintade studieresultat
DELKURS 1 Organisation och Ledarskap, 6 hp

Efter fullfoljd kurs skall studenten kunna:

redogora for grundlidggande teori inom organisering och ledning

redogora for klassiska bidrag till organisationsteorin och amnets utveckling
tolka organisatoriska fenomen utifran olika perspektiv

argumentera for olika handlingsalternativ i en organisation, i forhallande till teori
och val av perspektiv

DELKURS 2 Marknadsforing, 6 hp

Efter fullfoljd kurs skall studenten kunna:

e redogora for och analysera grundldggande teori inom konsumentrelaterad
marknadsforing



identifiera och diskutera de skilda faserna i en organisations
marknadsforingsprocess

redogora for och diskutera tjénstemarknadsforingens begrepp och modeller,
liksom betydelsen av relationshantering inom marknadsforing

beskriva och klarldgga skillnader mellan konsumentrelaterad marknadsforing och
industriell marknadsforing, "Business-to-Business"

beskriva och diskutera grundliggande fragestéllningar inom svensk
marknadsréttslig lagstiftning och marknadsetik.

DELKURS 3 Filtstudie, 3 hp

Efter fullfoljd kurs skall studenten kunna:

formulera en forskningsfraga i forhallande till teori och empiri
redogora for och tillimpa vetenskaplig undersokningsmetodik

o tillimpa grundldggande kunskap om struktur och formalia for en akademisk

rapport

tillampa kunskap om teorier och perspektiv frén delkurs 1 och 2 for att forsta
organisationer

genomfora en mindre faltstudie inklusive skriftlig och muntlig rapportering.

DELKURS 4 Affirsredovisning och budgetering, 7,5 hp
Efter genomgangen kurs forvéntas studenten kunna:

redogora for grundldggande ekonomiska begrepp

kénna till foretagandets grundlaggande villkor, inklusive olika foretagsformer
oversiktligt beskriva redovisningens roll, syften och ramar

redogora for grundldggande principer, praxis och lagar i affirsredovisning
redogora for grundldggande principer och metoder i budgetering

tillampa de teoretiska kunskaperna i att kontera och sammanstilla enklare bokslut
och budgetar

forklara och tillimpa elementér rikenskapsanalys

anvénda datorstdd inom redovisning

kénna till arsredovisningens delar

kénna till den externa rapporteringens innehéll och utformning

DELKURS 5 Kalkylering och intern redovisning, 7,5 hp
Efter genomgangen kurs forvéntas studenten kunna:

oversiktligt beskriva ekonomistyrningens roll i foretaget

kéanna till ekonomisystemets delar och funktion

redogora for grundlidggande kalkyleringsmodeller och metoder

tillimpa kunskaper i enklare produkt- och investeringskalkylering

anvénda datorstod inom kalkylering

forklara och tillimpa grundldggande principer om standardkostnad och
internpriser

forklara grundlaggande principer inom intern redovisning och organisationer

Innehéll

Kursens innehéll bygger pa forskning inom d&mnesomradet och dess forhéallande till
en samhillsvetenskaplig kontext.

DELKURS 1 Organisation och Ledarskap, 6 hp

Organisationsteoretiska klassiker och &mnets utveckling
Organisationens ménniskor, arbete och motivation
Formell och informell social struktur



Organisationens omvérld och strategi
Politik och makt

Kultur och symbolik

Ledarskap som perspektiv och praktik
Forandring och larande

Ko6n och méngfald 1 organisationer

DELKURS 2 Marknadsforing, 6 hp

e Marknadsanalys, planering och strategi

Marknadsmix och konkurrensmedel, sdsom produkt- och tjansteerbjudande, pris,
marknadskommunikation, distribution, varumérke och image - primért med fokus
pa konsumentsektorn

Industriell marknadsforing, ”Business-to-Business”, relationer och natverk
Kunden - beteende, malgrupper, relationer och vardeskapande

Service management - servicelogik och marknadsforing av tjanster

Svensk marknadsrittslig lagstifining och marknadsetiska fragestéllningar

DELKURS 3 Filtstudie, 3 hp

Introduktion till vetenskaplig metodologi
Analys av organisatoriska och marknadsrelaterade fragor
Skrivande och muntlig presentation av akademisk rapport

DELKURS 4 Affarsredovisning och budgetering, 7,5 hp

Grundldggande ekonomiska begrepp och termologi

Foretagandets grundlédggande villkor, inklusive olika foretagsformer
Redovisningens roll, syften och ramar

Principer, praxis och lagar inom affarsredovisning

Redovisning av affarshiandelser

Principer, praxis och lagar avseende vardering och uppdelning av foretags
tillgdngar och skulder

Foretagens skatter och avgifter

Eget kapital inom olika foretagsformer

Upprittande av bokslut

Elementér rdkenskapsanalys

Budgeteringsprocessen och dess olika steg

Datorstdd vid redovisning och rdkenskapsanalys

Den externa rapporteringens innehéll och utformning

DELKURS 5 Kalkylering och intern redovisning, 7,5 hp

Ekonomistyrningens roll

Grundlidggande kalkylbegrepp och termologi
Grundlidggande kalkylmetoder

Grundldggande kostnads- och intidktsanalys

Produkt- och orderkalkylering i olika beslutssituationer
Kalkyler som underlag for investeringsbeslut
Modeller for standardkostnader och internpriser
Datorstod vid kalkylering

Den interna redovisningens grunder

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, seminarier, praktikfall och gruppuppgifter.
Deltagandet i och forberedelser infor vissa, i kursinformation angivna, seminarier ar



obligatoriskt. Under kursen integreras teori och praktik aktivt. Detta gors bland annat
genom besok pa och interaktion med foretag eller andra organisationer. Studenterna
introduceras i det traditionella akademiska arbetsséttet med muntlig och skriftlig
framstéllning av eget material, opposition och seminarieverksambhet.

Undervisningen bedrivs pa svenska.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.

Examinationen sker genom enskilda skriftliga tentamina och genom i grupp forfattade
rapporter, sd som angivet i kursinformation. I examinationen ingdr att genomfora muntlig
framstéllan inf6r grupp pa ett professionellt sitt. Ett aktivt deltagande under obligatoriska
seminarier forutsétts ocksa for godként resultat.

For studerande, som ej blivit godkdnda vid ordinarie tentamenstillfille, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per lasar.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: vil godkénd, godkind, underkénd samt A-
F enligt ECTS betygsskala. Grunden for betyg avgors av hur vil studenten har uppfyllt
de forvintade studieresultaten.

Kursviérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sétt
som kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvérderingar, exempelvis 10pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sdkerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel
Obligatorisk litteratur
DELKURS 1 Organisation och ledarskap, 6 hp

Bakka, J. F. Fivelsdal, E. & Lindkvist, L. Organisationsteori: struktur, kultur, processer.
Malmo: Liber. 282 s. Senaste upplagan

Bryman, A. & Bell, E. Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Malmo: Liber Ekonomi.
Urval av 621 s. Senaste upplagan

ErikssonZetterquist, U. Kalling, T. & Styhre, A. Organisation och organisering. Malmo:
Liber. Urval, ca 300 s. Senaste upplagan
DELKURS 2 Marknadsforing, 6 hp

Armstrong, G., Kotler, P., Harker, M. & Brennan, R. Marketing: an Introduction.
Harlow: Financial Times/Prentice Hall. Ca 600 s. Senaste upplagan

Bryman, A. & Bell, E. Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Malmé: Liber Ekonomi.
Urval av 621 s. Senaste upplagan

Gronroos, C. Marknadsforing i tjénsteforetaget. Malmo: Liber Ekonomi. 100 s. Senaste
upplagan

Svensson, C. A. Den svenska marknadsforingslagstiftningen. Lund: Studentlitteratur.
130 s. Senaste upplagan



Ovriga liromedel:
Kurshandledning

Artiklar 300 s.

DELKURS 3 Filtstudie, 3 hp

Armstrong, G., Kotler, P., Harker, M. & Brennan, R. Marketing: an Introduction.
Harlow: Financial Times/Prentice Hall. Ca 600 s. Senaste upplagan

Bakka, J. F. Fivelsdal, E. & Lindkvist, L. Organisationsteori: struktur, kultur, processer.
Malmo: Liber. 282 s. Senaste upplagan

Bryman, A. & Bell, E. Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Malmo: Liber Ekonomi.
Urval av 621 s. Senaste upplagan

ErikssonZetterquist, U. Kalling, T. & Styhre, A. Organisation och organisering. Malmo:
Liber. Urval, ca 300 s. Senaste upplagan

Gronroos, C. Marknadsforing i tjdnsteforetaget. Malmo: Liber Ekonomi. 100 s. Senaste
upplagan

Svensson, C. A. Den svenska marknadsforingslagstiftningen. Lund: Studentlitteratur.
130 s. Senaste upplagan

DELKURS 4 Affirsredovisning och budgetering, 7,5 hp

Obligatorisk litteratur
Thomasson, J., Arvidson, P., Lindquist, H., Larson, O., Rohlin, L. (2006). Den nya
affarsredovisningen. Senaste upplagan.

Thomasson, J., Arvidson, P., Lindquist, H., Larson, O., Rohlin, L. (2006). Den nya
Affirsredovisningen - Ovningar. Senaste upplagan.

Thomasson, J., Arvidson, P., Lindquist, H., Larson, O., Rohlin, L. (2006). Den nya
affarsredovisningen — Losningar till vningsbok. Senaste upplagan.

Ax, C., Johansson, C., Kullvén, H. (2009). Den nya Ekonomistyrningen. 4:e uppl.
Malmo: Liber Ekonomi. 531 s.
ISBN: 978-91-47-08976-5

Ax, C., Kullvén, H. (2009). Den nya Ekonomistyrningen, Ovningsbok med 16sningar. 4:e
uppl. Malmo: Liber

Ekonomi. 320 s. ISBN: 978-91-47-09450-9

Patel, R. Davidsson, B. (2003). Forskningsmetodikens grunder. 3:e uppl. Lund:
Studentlitteratur. 149 s. ISBN 91-44-022883

Bryman, A. & Bell, E. Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Malmo: Liber Ekonomi.
Selection of 621 p. Latest edition

Ovriga ldromedel
Kurshandledning och kompendiematerial

DELKURS 5 Kalkylering och intern redovisning, 7,5 hp

Obligatorisk litteratur



Ax, C., Johansson, C., Kullvén, H. (2009). Den nya Ekonomistyrningen. 4:e uppl.
Malmé: Liber Ekonomi. 531 s.
ISBN: 978-91-47-08976-5

Ax, C., Kullvén, H. (2009). Den nya Ekonomistyrningen, Ovningsbok med 16sningar. 4:¢
uppl. Malmo: Liber
Ekonomi. 320 s. ISBN: 978-91-47-09450-9

Bryman, A. & Bell, E. Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Malmo: Liber Ekonomi.
Urval av 621 s. Senaste upplagan

Ovriga ldromedel
Kurshandledning och kompendiematerial



